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DESENVOLVENDO NOVAS NARRATIVAS CIENTÍFICAS:  
O USO DAS REDES SOCIAIS PARA A CIÊNCIA 

 

Este projeto se propôs a discutir as novas abordagens comunicacionais 

mediadas pelas redes sociais na internet na compreensão de fenômenos como as Fake 

News e a necessidade da academia de se apropriar das novas linguagens para divulgar 

o conhecimento científico.  Indo ao encontro dessas premissas, o presente projeto de 

pesquisa realizou o Congresso Internacional de Comunicação e Ciência (CONCIEN) no 

formato on-line, de 28 a 30 de setembro de 2022. O evento reuniu professores, 

estudantes, pesquisadores de diversas universidades do Brasil como UFRN, UFSCar, 

UFJF, UFSJ, Usisinos, UFPA, Unipac Barbacena, entre outras, nos três dias de evento. 

Ao todo foram 7 sessões temáticas, sendo uma em inglês (Pd - Eurovision Song Contest 

and the Confluence of Knowledge) e as demais com pesquisadores em língua 

portuguesa, nos Sts assim denominados: Cultura das Mídias e Ficção Seriada, 

Comunicação Organizacional: ciência e atuação, Gênero e jornalismo: novas práticas 

narrativas em favor da inclusão, Mídia, Desinformação e Pós-Verdade: Dimensões 

Comunicativas de uma nova experiência social, Mídia, eleição e campanha 

permanente, Estudos no âmbito da graduação.  

Como ponto de inovação, as apresentações prévias foram realizadas pelos 

apresentadores de trabalho através da rede social TikTok e disponibilizadas nos dias 

que antecederam ao evento. Para auxiliar na produção dos vídeos e atendendo a um 

dos objetivos do trabalho, foi elaborado pelo professor coordenador, Alexandre Costa 

e pelo professor colaborador, Ricardo Rios, o manual “Concien – TikTok e Comunicação 

Científica”, registrado com ISBN 9786500509250, informando o passo a passo para a 

produção de vídeos de cunho acadêmico na rede social. Em novembro de 2022 serão 



publicados os anais do evento com os mais de 50 trabalhos apresentados durante o 

Congresso Internacional. 

A programação completa do evento e o manual estão disponíveis no site: 

https://sites.google.com/unipac.br/concien; e nas redes sociais: TikTok: 

@concienunipac; Instagram: concien_oficial e Facebook: Concien - 

Congresso/Conference. 

O projeto assim, cumpriu seus objetivos, ao promover o Congresso 

Internacional de Comunicação e Ciência (CONCIEN) – de 28 a 30 de setembro de 2022, 

reunindo mais de 50 resumos de trabalhos de professores, pesquisadores e discentes 

de diversas universidades do Brasil, discutindo temáticas que dialogavam com o tema 

central do evento: “Novas abordagens comunicacionais em um mundo em transição”, 

em sete sessões temáticas. As comunicações apresentadas serão publicadas nos anais 

do evento em novembro de 2022. O trabalho ainda cumpriu a meta de criar um 

manual de comunicação específica para TikTok, e promoveu um novo modelo de 

congresso, inédito até então, no país com a utilização desta rede de entretenimento 

(TikTok) para apresentação de trabalhos científicos. 

Quanto à produção acadêmica realizada na vigência do projeto, destacamos: 

RIOS, A. R. COSTA, A. A. CONCIEN: TikTok e Comunicação Científica. Manual. 
Barbacena: Unipac, 2022. 

SANTOS, G.V., COSTA, A. A., RIOS, A. R. Desenvolvendo Novas Narrativas Científicas: o 
uso das Redes Sociais para a ciência. In: III Mostra Científica, Barbacena: 
Unipac, 2022. 

SANTOS, G.V., COSTA, A. A., RIOS, A. R. Desenvolvendo Novas Narrativas Científicas: o 
uso das Redes Sociais para a ciência. In: CONGRESSO INTERNACIONAL DE 
COMUNICAÇÃO E CIÊNCIA – CONCIEN. Barbacena: Unipac, 28 a 30 de setembro 
de 2022. 
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